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Klimaschutz im Einkaufskorb

Unser Land mit neuer Kampagne in Supermarkten Seit 25 Jahren im AEZ

Puchheim — Klimaschutz kann
so einfach sein, zumindest
wenn es nach ,Unser Land“
geht. Das geht schon' beim
Wocheneinkauf los, wenn
man auf die Herkunft der Le-
bensmittel achtet. ,Wir den-
ken, dass jeder eine Kleinig-
keit dazu beitragen kann und

Wwir so GrofRes erreichen®, er- |

klart Geschaftsfithrerin Julia

Seiltz. Um den Kunden das -

wieder ins Bewusstsein zu ru-
fen, lauft derzeit eine Kampa-
gne mit dem Titel , Fairbrau-
cher®. Was dahinter steckt,
wurde nun im AEZ-Markt an
der Lochhauser Strafe in
Puchheim vorgestellt.

Auf einem Stand neben der
Obst- und Gemiiseabteilung
werden noch bis Ende Okto-
ber Eier, Kartoffeln, Nudeln
und einiges mehr prasentiert.
Dazu liegen Flyer aus. Sie in-
formieren etwa iiber  die
Transportwege. So legt der
Honig 40 Kilometer von der
Imkerei zum Lager zuriick,
weitere 40 Kilometer in den
Einzelhandel und dann noch
wenige Kilometer auf den
heimischen Friihstiickstisch.

»~Wir legen grofiten Wert
auf Regionalitit durch die
ganze Kette“, betont Seiltz.
Soja etwa werde als Futter-
mittel vor Ort angebaut. Das
spare CO:2 und schiitze die
Umwelt. Transparenz gehore
zur Marke, ebenso wie die Fo-

Werben fiir regionale Lebensmittel (v.l.): Alfred Wagner, Rita Multerer (Vorsitzende Brucker
Land), Julia Seiltz, Udo und Moritz Klotz sowie Hans Kraut.

tos auf den Produkten, die die
Erzeuger zeigen. Oder anders
gesagt: ,Wenn der Herr Kraut
von der Kartoffeltiite strahlt,
weil jeder, sie kommen aus
Emmering“, sagt die Ge-
schaftsfithrerin.

Herr Kraut, das ist Landwirt
Hans Kraut. Er gehort zu den
Griindungsmitgliedern von
Brucker Land, der Keimzelle
von Unser Land, ebenso wie
Landwirt Alfred Wagner aus
Gernlinden. Kraut ist iber-
zeugt: ,Fiir die Bio-Landwirte
hat es Brucker Land leichter
gemacht.“ Allerdings: Bru-

cker Land bedeutet nicht
gleich Bio, wie manche Kun-
den denken. Der Fokus liege
auf Regionalitit. Dennoch ge-
be es klare Richtlinien, so die
Geschaftsfiithrerin Seiltz.
Mittlerweile folgen diesen
zehn Solidargemeinschaften.

Bei dem Termin im AEZ
stellte sich noch heraus, dass
es ein Jubildum zu feiern gibt.
Die Zusammenarbeit mit den
AEZ-Supermarkten besteht
nunmehr seit 25 Jahren. Da-
mals begann es mit Honig,
Milch und Mehl, die Solidar-
gemeinschaft wollte dahin,
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wo die meisten Kunden sind.
Mittlerweile sind insgesamt
120 Produkte (je nach Jahres-
zeit) im Sortiment.

Fir AEZ-Geschiftsfithrer
Udo Klotz ist die Kooperation
von grolem Erfolg gepragt.
»Die Kunden wollen wissen,
woher ihre Lebensmittel
kommen®, sagt er. Derzeit
stehe man mit einem weite-
ten lokalen Erzeuger in Al-
ling in Verhandlung, erginzt
Moritz Klotz, Sohn von Udo
Klotz und ebenfalls Ge-
schaftsfiihrer. Das Netzwerk
wachst also weiter. gar



